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Maloobchodnici 2adaji éeské biopotraviny!

Na zaéatku listopadu pfisla z Ministerstva zemédélstvi potésuijici zprava: v Ceské republice opét pribyva
ekologickych farem a ekologickych hektart. Po tfileté stagnaci je to urcité skvéla zprava. Otazkou zatim
zUistava, zda jsou nové farmy motivovany jen navysujicimi se kompenzaénimi platbami, nebo je pfilakala
vidina odbytu bioproduktii na trhu za dobré ceny. Pokud plati druha moznost, je zprava o to potésuijici.

Vzkaz maloobchodniku ¢eskym zemédélcim totiz zni
jasné: chceme vice ¢eskych biopotravin!

A tato vyzva jiz zdaleka nezni jen od specializovanych
bioprodejen. Posledni dobou se k nim velmi razantné priddva-
jiiobchodni fetézce. Pochopily totiz, Ze ,.cenovd vélka“ nako-
nec pohibi vSechny a Ze je potfeba urcité skupiné zakaznikt
(zatim malé ale rychle se zvétsujici) nabidnout kvalitni vyrob-
ky s jasnou identitou, byt za vys§i ceny. Jen s produkty s pii-
danou hodnotou totiZ 1ze budovat znacku, identitu prodejny ¢i
fetézce a dlouhodoby vztah se zdkazniky. Strategie ,,nejnizsi
cena” je zaludnd v tom, Ze zdkaznici prosté nakupuji tam, kde
je zrovna zboZi, které potiebuji, nejlevnéjsi.

Specializované bioprodejny s mistnimi ekofarmafi jiz spolu-
pracuji néjakou dobu a da se fici, Ze Gspésné. Prodavaji prede-
vsim bioovoce a zeleninu, vejce, mléko a mlécné vyrobky, pii-
padné Cerstvé koreni.

Letos na Ceskou scénu s bioprodukty ov§em vtrhl dro-
gisticky fetézec dm-drogerie a ve vsech svych 115 prodejnach
velmi aktivné nabizi uceleny sortiment (zatim vesmés némec-
kych) biopotravin. Do Cerstvych biopotravin se zatim nechys-
td, ovSem vzkaz Ceskych vyrobcu biopotravin je jasny: vy-
robte stejné kvalitni biopotraviny jako jsou ty némecké a my
je radi budeme nasim zakazniktim nabizet.

Také dalsi obchodni fetézce v posledni dobé investuji do své-
ho bioprogramu. Retézec Delvita sty svého generdlniho fedite-
le prohlasil, Ze ,, nizky podil biopotravin na celkovych trzbdch se
brzy zméni“. Vyrazné znaceni BIO vyrobki v supermarketech
Delvita jesté podpoti vysvétlujici informace ke kazdému BIO
produktu, Delvita hodld zapojit také instore radio. Mimoto za-
cali ve vlastnich faddch. Kazdy zaméstnanec Delvity ziska bali-
¢ek informaci a navic muze prostfednictvim kupéntt BIO vy-
robky zdarma ochutnat.

Obchodni fetézec supermarkett Billa jiz pfes rok nabizi ces-
kym spotiebitelim vynikajici kvalitu rakouskych mlécnych
vyrobku pod vlastni znackou Ja! Natiirlich od jogurtt ptes sme-
tanu aZ po syry, vSechny od biokrav z ,alpskych luk®. Billa
ovsem nechce jen dovazet. Ma zdjem o spoluprdci s ceskymi
ekologickymi farmafi a v tomto sméru pfipravuje fadu novinek.

ey,

MS Sokolovskd Sedlcany zdravi redakci BIO!

Dovolte nam, abychom vam timto krdtkym sdélenim vy-
Jjadrili podekovdni za ddrecek, ktery jsme obdrieli za
ucast v souteZi ,,Bohatstvi rozmanitosti k mésici ekoze-
médélstvi. Velmi jste nds tim vSechny potésili a pFekvapi-
li. Oci deti, plné radosti, se v uZasu divaly na velikou kra-
bici, kterou jsme spolecné rozbalili. Vzhledem k tomu, Ze
Jjejim obsahem byly suroviny, které se daji pouZit i na pe-
Ceni, mohly je sami déti svyma ruckama pretvorit. Pro vy-
sveétleni uvddime, Ze v nasi tiidé materské Skoly je zvykem

Dalsi rakousky fetézec Interspar na dnesni tiskové konferen-
ci také predstavil razantni nastup do oboru bio. Hodld posilit
vlastni znac¢ku Natur*pur, kterou pfevzal z Rakouska. Uvede-
ni téchto vyrobki doprovézi letdkovd podpora a na biopro-
dukty budou dokonce upozoriiovat osobni ,,poradci* u regdlt
s biovyrobky. Do nékolika let chce mit Interspar ve své znac-
ce na 200 biovyrobku, idedlné od ¢eskych dodavateli.

Také britsky fetézec Tesco hodld od nového roku zavést
vlastni bioznacku, Tesco Organic. Tesco je v Britdnii lidrem
na trhu s biopotravinami a velice dobfe vi, Ze zakaznikiim je
potieba nabizet také kvalitu, nejen nizké ceny. Tesco planova-
lo vlastni bioznacku jiz na tento rok, zpozdéni nastalo jen kvi-
li prevzeti fetézce Carrefour. Také maloobchodni fetézec pro-
dejen potravin Brnénka na Jizni Moravé ma velky zdjem
o intenzivni spoluprdci s mistnimi dodavateli biopotravin.
V néekolika brnénskych prodejnéch jiz zahdjil prodej biozele-
niny a dalSich biovyrobku.

Co motivuje zemédélce k prechodu na ekologicky systém
a co vede maloobchodniky k rozsifovani nabidky biopotravin?
Predevsim silici zdjem spotiebiteld, zpusobeny jejich lepsi in-
formovanosti. Akce jako Zafi-mésic biopotravin a ekologické-
ho zemédélstvi a vétsi zdjem médii o tuto problematiku jisté
délaji pro zviditelnéni ekologického zemédelstvi hodné. Velky
vliv ma také jisté ,prival” informaci z vyspélejSich zemi, kde
jsou dnes biopotraviny jiZ béZnou soucdsti nabidky nejen ma-
loobchodu, ale i gastronomie ¢i vefejného stravovani. Navic
slavné osobnosti a celebrity se netaji tim, Ze biopotraviny béz-
né zafazuji do svého jidelnicku. V&fme, 7e se i my v Ceské re-
publice budeme timto smérem pohybovat.
1é v roce 2005 v super a hypermarketech. Nasleduji prodejny
zdravé vyzivy a biopotravin se 37 procenty. Asi 4 procenta
biopotravin se proda pifimo na farmach ¢i trzistich a piiblizné 2
procenta v drobnych prodejnach potravin.

Green marketing ocekdvd, Ze Cesky trh s biopotravinami bu-
de v nésledujicich 5 letech rist o 25 az 30 % ro¢né a v roce
2011 dosahne hodnoty 1,3 mld. K¢.

Mgr. Tom VACLAVIK,
Green marketing

V sedléanské materské skolce varily déti z biosurovin

NAPSALI JSTE NAM

kazdé utery upéci
néjaké jednoduché
pecivo, na jehoZ vy-
robé se samy deti
podileji. Melou pSe-
nici, spolecné zadé-
ldvdme kvdsek a tés-
to, posléze si kazdé
dité z tésta vyrobi sviij
vyrobek, ktery si od-
nese domui.
S pozdravem za
deti z waldorfské
tridy Slunicko
Alena Truhldrovd a Alena Hlavdckova




