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VaZeni étenari mésicniku Bio,

jiZ deset let oslovujeme vds, pfiznivce ekolo-
gické zemédélce, spotrebitele biopotravin a dal-
Si skupiny priznive( zdravé vyZivy a ochrany pii-
rody. Vite, Ze Iéta tiskneme Casopis, 1épe feceno
noviny na rotacce (jeSté s dalsimi tiskovinami),
abyste méli sviij mési¢nik co nejlevnéjsi. Mnoho
let jsme drzeli stejnou hlavicku, vymyslenou na
pocdtku vydavatelem a Séfredaktorem Milosla-
vem Vohralikem. Teprve rok a tfi Ctvrté pracujeme
pod hlavickou novou. Snad k vasi spokojenosti.

Pred kazdym novym kalendainim rokem, pred
vyhldSenim predplatného vsak zvaZujeme, zda
nezdraZi posta (ktera vam zdraZeni ozndmi na po-
sledni chvili), nebo snad tiskdrna, zda budou fi-
nance na honorafe, abychom mohli mit dost zaji-
mavych prispévkd. Mnoho let pracujeme priblizné
stale stejné a snaZime se drzet ceny, nehledime na
wsi vlastniho prijmu. Ale sami ze své praxe vite,
Ze to nejlevnéjsi nemusi byt tplné tim nejlepsim.
Proto bychom do urcitého stereotypu, ktery se ko-
lem ¢asopisu vytvoril, radi vnesli trochu zmény.

Radi bychom proto znali vase ndzory na sloZeni
obsahu ¢asopisu a na jeho podobu. Dosud jsem se
snaZili predkladat vam hlavné podstatné informa-
ce z oboru, ale pro inzerenty nebyla kvalita tisku
piilis pritaZliva. Tuto situaci jsme vyresili vydava-
nim samostatnych pfiloh pro inzerujici firmy. Jestli-
Ze by se Zlepsila kvalita tisku i papir celé tiskoviny,
mohli bychom mit nadéji na piiriistek dalsich ctenarii
a inzerentdl. | kayZ ani v této oblasti to neni rizové.

Nase potieba zjistit va$ nazor souvisi také s tim,
Ze predevsim mladi ctendri by uvitali posun Bio
smérem k ¢asopisecké podobé, s moZnosti vyuZit
jemnéjsi grafiku a také kvalitnéjsi papir, nez po-
skytuje novinova rotaCka. Existenci ¢asopisu,
ktery by vam poskytl vy$Si kvalitu (ale bez lako-
vané obalky, pokud mozZno na recyklovaném pa-
piru, ktery je ovsem draZsi), nechceme svazovat
jen s mnozstviminzerce. To v Zddném pfipadé. Pro-
to musime zvaZovat souhlas prodejctii ve zdravych
vyZivdch a vas, predplatiteld, zda byste zménu ce-
ny ¢asopisu ,, unesli*.

KaZda ,legrace” néco stoji... Odhadujeme rist
ceny vlivem zvyseni ceny tisku o maximalné 5 ko-
run na mésic, predplatné by cinilo tedy 240 K¢ na
rok a na pultech obchodii by vas Bio stélo také 20
K¢ (prodejeiim pochopitelné poskytneme dos-
tatecny rabat). Neradi bychom Zztratili soucasné
Ctendre, ale radi bychom ziskali dalsi. Radi by-
chom si vytvorili i rezervu pro zaplaceni kvalit-
nich autorii. Bio bychom také neradi pro ne-
dostatek financi ,, pohibili*.

Pokud byste tuto kvalitativni zménu ve vétsiné
privitali i se zménou ceny, pdjdeme do toho. Sli-
bujeme, Ze pokud by to vyslo, priddame tiskové
strany a také bude mozné mit barevné i dalsi
strany. Na predposledni strané tohoto ¢isla dole
najdete anketni listek. Byli bychom radi, kdyby-
ste nevdhali a na uvedené otazky ndm odpovédé-
li co nejdrive (do konce listopadu nejpozdeji),
abychom si mohli vytvorit predstavu o vaSich pra-
nich a udélat krok novym smérem.

Miroslava VOHRALIKOVA, $éfredaktorka

ANKETA

K podobé casopisu
v pristim roce ¢i letech se mulizete
vyjadfit na strané 19!

biopotraviny
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Ohlédnuti za Mésicem ckologického
zemedeélstvi a biopotravin...

Babimu létu, pokud jde o zajem vefejnosti o souvislosti zdravéjSiho Zivotniho stylu, vévodil letos
druhy roénik akce ,,Zafi - Mésic ekologického zemédélstvi a biopotravin“ podporovany MZe i MZP.
Do hry o pozornost spotiebitelii, obchodu, pFedstavitelli vefejného Zivota i médii zapojil desitky

zvo

ekofarmafii, producentii, obchodnikii a prodejcii biopotravin v CR. Osvétové-prodejni kampaii,
v ramci niZ se pfi stovce akci snaZily stovky aktérii pfedstavit paletu potravin produkovanych v har-
monii s pfirodou, ale také mista, kde vznikaji a prodavaji se, chtéla pestrosti sortimentu i aktivit
naplnit leto$ni motto — Bohatstvi v rozmanitosti. Pestry obraz oboru i jeho pfinosii pro kvalitu Zi-
votniho prostredi, tvaF krajiny, zdravou vyZivu i Zivot venkova v mnohém patrné pred¢il vyznéni
stejné akce lofiské. Zasvécenym vSak piesto potvrdil, Ze rozmanité ziistavaji i bariéry dalSiho roz-
voje i problémy ekozemédélstvi, z nichz nékteré jsou stale spiSe ,,na ¢ekané“ neZ ve stadiu feSeni.

ojabst] mahixias mashjch viraheiah, blo,nds v CR jesté ceka

Akeni roh
hojnosti

Zajemci o Dbiopro-
dukty méli z ¢eho vybi-
rat. A nejen v zafi. Defi-
1é chuti BIO i tvaii ekostatkul, prispivajicich k péci
o krajiny razného typu, zacalo v podstaté
Bioslavnostmi spolec¢nosti PRO-BIO ve Sta-
rém Mésté pod Snéznikem v puli Cervence (nova-
torsky spojenych s celodennim muzicirovanim)
a skoncilo 10. fijna prezentaci ekozemédélca pii
veletrhu Cesta ke zdravi v Ostravé. Kalendar akci,
dopliovany na www.mesicbiopotravin.cz, cital
pres 80 polozek. Pricteme-li satelitni programy
u bio-prehlidek, soutéze, exkurze a kulaté stoly pro
novindre i neevidované akce v regionech, §lo o po-
ctivou stovku setkdni se vS§im, co reprezentuje
ochranna ,,zebra® znacky BIO. Byly tu vylety na
ekofarmy, dny otevienych dvefi, brigady i ukazky
prace se zvifaty, biojarmarky, biodozinky, prednas-
ky, kurzy vareni, ochutndvky specialit. O nabidku
akci se postarali Svaz ekologickych zemédélcu
PRO-BIO, agentura BioCIT, neziskové organizace
i sami biorolnici, prodejci a jejich priznivci, a to za
finan¢ni podpory Ministerstva zemédé€lstvi (odha-
dem vénovalo pres milion korun), Nadace Avalon
a dalSich partnerti z fad bioproducenti.

Vyraznym obohacenim letoska bylo vice nez
dvoumésicni v podstaté kazdodenni aktudlni zpra-
vodajstvi z Ceskych ekofarem na portdlu
www.biopotraviny.info — od zprdv pres poznamky
a sondy po reportdze. Na 90 ¢lankid novindiského
tymu BioCITu bylo volné k dispozici i médiim —
k otiSténi i pro inspiraci k vlastnim po¢intim. Takto
naservirovaného nebyvale pestrého a reprezentativ-
niho obrazu déni ve svété ekozemédélci vyuzily
v té ¢i oné forme mnohé redakce. Spise vsak ty specia-
lizované na urcité cilové skupiny, nez (s estnou vyjim-
kou poradii Ceského rozhlasu, k tématu velmi vstiic-
nych) takové, které se obraceji na nejSirsi vefejnost.
Sance i dluhy (nas vSech)

Uz jen z vyctu akei je ziejmé, Ze Mésic byl inspi-
rativni a piinosny pro vSechny, predevsim pro spo-
tiebitele, rovnéz pak pro sedldky a obchodniky,

a ovSem i pro Gfedniky stdtu — pokud se ovSem pri-
sli alesponn podivat. Ukazalo se, Ze v nejednom

...BOHATSTVI V ROZMANITOSTI
ale i problémy ,,na cekane™

ohledu se zdejsi bioprostredi zlepsilo — predevsim
roste pocet zdjemcu o ,,pfirodni“ potraviny a sou-
¢asné i informovanost zdkazniku. Rozsifuje se, byt
z&asti zasluhou dovozu, nabidka biopotravin na tr-
hu a pozitivni, tfebaze ne jednoznacné (viz déle),
roli sehrdvaji kontroverzni fetézce, které se snazi
nezaostat za ,trendem”. Zemédé€lce potésil vznik
dalSich dvou kontrolnich organizaci (ABCERT
a BIOKONT CZ), takze uz odpada Zehrani na mo-
nopol KEZu. A stét rozhodl o zvySeni, byt rozdilné
pfijimaném, ekodotaci...

Béhem bio-zaii ovSem také vyplavaly na povrch
nékteré, a Casto ne nové, problémy, které zrod
a spotiebu biopotravin, stejné jako obchod s nimi,
provazeji. A ty by nemély ziistat zapomenuty — opet
v zdjmu vSech.

Zacnéme u konzumentu. Ti se Casto chovaji trz-
né do t€ miry, ze zohlednuji jen cenu — bez toho,
aby vzali v Gvahu, Ze vyzivové i zdravotni paramet-
ry biopotravin jsou vyssi neZ u konvencni stravy,
takZe jich netfeba jist tolik. Narky na nedostupnost
biopotravin ¢i tzky sortiment uz také nejsou moc
opodstatnéné — misty jde spi$ o pohodlnost zakaz-
nikt. U nékterych komodit, napf. u drtibeziho ma-
sa, v fadé regiont zeleniny, biopiva, ryb vsak tu-
zem§ti producenti hodné dluzi.

Pokud jde o obchodniky, ktefi jsou spojnici zemé-
délct a spotiebiteld, ti by se méli starat nejen o Sifi
nabidky v pfijatelnych cendch, ale také o osvétu
a budovani divéry k biopotravindm. Ta se sotva vy-
tvoii pii neziidka zmatecném nebo chabém znaceni
regdla, nebo pii miseni skute¢nych bioproduktt
s takzvanymi bio, af uz tmyslném, nebo omylném.
Tady je zadouci vetsi kontrola ze strany kupujicich
i farmdit. V souvislosti s fetézci, které diktuji nejen
trendy®, ale i ceny, je namisté zminit i pozdni a tvr-
dé minimalizované platby za zbozi, které ovsem de-
cimuji nejen dodavatele bio...

Zemédélci se namnoze chovaji také trzné, kdyz
se zamétuji Casto i jen na splnéni dotacnich podmi-
nfek, aniZ jevi snafvlu o pr'c,)duk/cl biopotra-
vin a aniz si uvédomuji kratkozrakost
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biopotraviny / prodejci

KRAMKY S BIO: ALTERNATIVA BEZ HUMBUKU

,»Vim, Zze produkty ekofarem musi jit k lidem i pfes supermarkety, ja si jen jdu svou
cestou ,,Clovék k ¢lovéku“ —fika Jarmila Chladova z Litomysle

Jarmila Chladov4 z Litomysle oslavila se svou prodejnou
zdravé vyzivy 15. narozeniny. Kromé vedeni obchidku jes-
t¢ uci na stfedni zahradnické skole ekologii a biologii. Jen ti,
kdo jsou v oboru od pocatku, védi, Ze stala u zrodu malopro-
dejen biopotravin u nds.

V roce 1996 jste zakladala sekci bioprodejen pri svazu
PRO-BIO. S jakymi predstavami?

Tehdy jesté nebylo tolik supermarketd, velkou tGlohu hré-
ly i mensi obchody v centrech mést. Nepredpokladala jsem
ale, Ze by se biopotraviny prodavaly pouze v nich. Maji ale
stale velky vyznam z hlediska propagace a kontaktu se za-
kazniky. Persondl se tu muze vice vénovat zakaznikiim — na
rozdil od supermarkett, kde jde o anonymni prode;j... Af se
ale prodava biopotravina v supermarketu, v malém obchodé
nebo u sedlaka na dvore, podstatné je, aby se dostala k lidem.

MEéli jste pry eticky kodex bioprodejce...

Jednalo se spiSe o manual. Spolupracovali jsme na ném ve
svazu PRO-BIO s Radkem Hradilem. Vychazeli jsme z to-
ho, Ze by spravné pojaty prodej biopotravin mél odrazet pri-
rozenou Gctu k nim. Manudl radil, jak mluvit o této produk-
ci s lidmi, jak vysvétlit, Ze je to opravdu potravina produko-
vand s ldskou. Na mnoha ekostatcich délaji farmafi svou
préci opravdu srdcem. Biopotravinu ,,nevyrabi®, ale péstuji
¢i zpracovavaji, méla by proto pozivat Gcty pfi prodeji i pri
konzumaci. Drive se fikalo ekologickému zemédélstvi alter-
nativni a ja si myslim, Ze biopotraviny vyZaduji i alternativ-
ni prodej, takovy pristup k zdkaznikovi, kdy si musime zis-
kat jeho duvéru. Jde o to délat tuto préci, protozZe ji véfim
a nechtit vydélat nebo prodat za kazdou cenu.

To se ale moc neslucuje se soucasnym ,,marketingo-
vym* trendem...

J4 rads$i zastdvam na Grovni maloobchodu ve mést&, kde
jsem ho zaklddala. Tady mohu s lidmi opravdu komuniko-
vat jako v §ir$i rodin€. A mnozi si opravdu prosté potiebuji
prijit popovidat a pozeptat se. Vim ale, Ze to neni jedina ces-
ta prodeje. Biopotravina musi jit k lidem i pres supermarke-
ty. Ja si jen jdu svou cestou ,,clovék k cloveku™.

Co manual obsahoval konkrétné?

Krom jednani se zdkaznikem vysvétloval, jak se mohou
novi lidé ptihlasit do sit¢ prodejen, vedl k poradenstvi za-
kaznikim — napf. jak s drazsi biopotravinou, vyzadujici
v kuchyni nékdy jiné zachdzeni, pracovat a podobné zdklad-
ni zdsady. Vse bylo v zacatcich. Ujasiovali jsme si cestu,
jak biopotravinu prosadit. V Koliné nad Rynem probihal
projekt, kde se skolili prvni prodejci, aby pochopili, Ze pra-
ce ekozemédélce i prodej biopotravin jsou témér poslanim.
Tak to dodnes citim i ucim déti ve Skole.

Naplnily se va-
Se prredstavy?

Myslim, ze
dost. Tedy v na-
Sem pojeti prace
malych bioprode-
jen. Jen jsem tro-
chu smutna, Ze to
na naSem trhu
moc nezije ces-
kou biopotravi-
nou. J4 se v krdm-

9
\ ”

ku téméf vyhy-

e Jarmila Chladova
bam tém dovozo-

Foto: archiv

vym typu — su-
Senka za 60 korun
BIO. Nac dovazet zdaleka suSenku, kterou tady lidé uméji
upéct taky. V Cechéch je to zafizené tak, 7e malé obchody
slouzi i zemédélcim. U obchodu mame infocentrum a radi-
me lidem. Klidné, bez humbuku, velkych reklam, jen vylo-
hou, vitrinkou a nasi praci spocivajici i v trvalém oslovova-
ni lidi kolem nas. Netiskneme letaky, neddvame inzerci, ne-
sedime ale v koutku. Prosté propagujeme biopotraviny kon-
krétni denni praci.
Jak vidite budoucnost malych prodejen BIO?
Myslim, Ze se udrzi, pokud je nezlikviduje politika. Neza-
nikaji pro neschopnost, ale protozZe jsou tvrdé nastavené
podminky pro podnikéni: predpisy, papirovani, neustdlé
hrozby a omezovani ani trochu vstiicnd tvar statu. Také
kdyz se malomésto pfecpe supermarkety, ni¢i nejen prodej-
nu, ale i ceského zemédelce. Zaludek md jen jednu kapaci-
tu. Trh je pak preplnény, u lidi vitézi lenost a pracovni vyti-
Zeni a tim i nabidka polotovart. Tady kon¢i legrace a zdlezi
na tom, zda si lidé uvédomi, Ze Zivot neni jen velky stres
a béh, ktery se da osidit mikrovlnou troubou. To ale mno-
hym ukdZe az Cas. Jsem ale optimista, zndm spousty mla-
dych a maminek s détmi, které uz tuhle cestu nachazeji.
A védi, Ze skutecné piirodné Zivené déti ceka lepsi zdravi,
nez dit¢ odbyvané sunarem pravé z mikrovinky. Nemyslim,
Ze malé prodejny zaniknou. Mdme stdlé zakazniky a citim,
Ze nés potiebuji. Dokud budeme mit silu a mozZnosti, tak se
udrzime. Jsme alternativa. Vedle téch prodejen fetézct pro
velkomeésta a uspéchaného zpiisobu Zivota. Je to jako za-
hradka a pole, oboji ma svou funkci.
Tereza KNIROVA
Ag. BioCit

MRMASTE = jsie wZdy viEan]

Obrazy mladych umélcti zdobici bilé zdi prodejny davaji tomuto velikému prostoru dusi a kiidla vol-
nosti. Po vstupu do této zdravé vyzivy se citite velice pfijemné — a to je prvni krok k zakaznikovi...

Po prolistovani a nasledném podrobném procteni posled-
nich ¢isel Bio mdm takovy pocit, Ze pouze ve velkych
méstech kvete zdjem o zdravou vyZivu a biopotraviny.
V Praze, Hradci Krédlové, sem tam i v Brné rostou nové
bioprodejny, restaurace jako houby po desti, ale zdalo by
se, Ze mensi okresni mésta a mestecka nemaji zadna nova
biocentra, restaurace ¢i zdravé vyzivy. Opak je pravdou.

Spole¢né s majitelem nové oteviené bioprodejny NA-
MASTE v Boskovicich jsme se shodli na tom, Ze v malych
méstech je mnohem slozitéjsi ziskat stalou klientelu, do-
stat se do podvédomi a pritom oslovit co nejvice zakazni-
k. V okrajovych regionech nasi republiky je podstatné
veétsi nezaméstnanost neZ v okoli velkych mést. Lidé
v mensich méstech maji mnohem, a to zdlraziuji, mensi
prijmy nez ve velkoméstech. Samoziejmé tento nesporny
fakt se odrazi i na celkem dost omezenych financ¢nich
moznostech pii ndkupu biopotravin.

X

Zajem o zdravy zivotni styl na ,,venkové™ je ale také
znacny. Lidé si vSak vétSinou vybiraji hlavné podle ceny
daného zbozi, coz majitelé zdravych vyziv neustdle nuti
pozorné sledovat zakaznika, vyslyset jeho tuzby, ucit verej-
nost rozezndvat a hlavné pochopit rozdil mezi biovyrobky
a klasickymi konven¢nimi surovinami. Ukazat zakaznikovi,
Ze ten propastny rozdil v cené biovyrobku a konvencniho
zboZi je vyvézen poctivou praci, kvalitou a v neposledni fa-
dé i Setrnym vztahem k Zivotnimu prostiedi.

., Nejvetsi skupinou konecnych zdkaznikii v Boskovicich
jsou mladé maminky, které pro svoje ratolesti nakupuji
kvalitni biovyrobky, “ fika Leos, majitel nové zdravé vyzi-
vy NAMASTE (indické slovo znamend v prekladu vitime
vds). Po prozkoumani brnénského regionu zjistujeme, Ze
situace v malych méstech je zcela totoznd s tou nasi,
boskovickou. Samoziejmé feSeni této patové si-
tuace existuje, ale neni to otdzka tydnd, nybrz -:

Ohlédnuti...

n takového pocindni. Spoci-

va mj. v tom, Ze obchodni-
ci jsou pak nuceni leccos dovazet, coz
je nejen proti ,.filozofii* ekohospoda-
feni, ale v dusledku i proti perspekti-
vé farmdf. Shovivavé nelze odbyt
ani jistou nevyzrdlost nékterych
biofarmait reagujicich na sebemensi
pfipominky, nebo nedejpambuh kriti-
ku, podrazdéné, bez schopnosti sebe-
reflexe ¢i diskuse. Pritom zameteni
pred vlastnim prahem (na nejedné far-
mé potfebné nejen obrazné) by propa-
gaci ekozemédé€lstvi a duvéte zakazni-
ki prospélo nékdy vic nez jen oslavné
pojata osvéta.

Nejpodstatnéjsi problémy ekoze-
médélstvi se dnes u nds ale ne-
koncentruji u sedldki, nybrz kolem
instituci statu. V prvé fadé jde o ne-
omluvitelné opozdéné vypldceni
nezpochybnitelnych dotaci (chcete-li
kompenzaci), které uvadi producenty
biopotravin do tzkych — az konec-
nych. Déle jde o byrokracii pozaduji-
ci i po nejmensich producentech ab-
surdné Casto totéZ co po velkovy-
robcich. Stat, a¢ by to mélo byt jeho
zdjmem, neplni dostatecné ani Glohu
poradenskou ¢i servisni vici sedld-
kim, ani propaga¢né-osvétovou vici
vefejnosti, 0 pomocné ruce pri soubo-
jich farmara s bankami o Gvéry ani
nemluvé... V neposledni fadé prevla-
d4, zejména na stran¢ zakaznika, nd-
zor, Ze se stat chova nemoudre, ne-li
nehospodarné, kdyz nedokaze promys-
lenéjSim zacilenim dotaci motivovat
sedlaky k produkci biopotravin a ales-
poi dilem v Zadoucim sortimentu.

Skryty potencial nevelkého biotrhu
CR je velky — ve srovnani s Némec-
kem utrdcime za bio stokrat méné,
a pritom rozdil v platech je mnohona-
sobn€ mensi. Ale hlavn€, ve hie neni
také nic mensiho neZ kvalitnéjsi vyzZi-
va, potazmo lepsi zdravotni stav lidi,
Cistsi prostredi, hez¢i krajina a v ne-
posledni fad¢ tfeba i pracovni mista
na venkové nebo ekovychova obyva-
tel i mladeze, coZ vSe musi byt proti-
véhou diktatury velkovyrobci a ob-
chodnikl zaloZené na jediném prikd-
zani: KONZUMUJ!

Hlavni nauceni z letosniho (zda se,
Ze ohlasem uspésného) ,Méesice
BIO* tak miZe pro prist¢ nakonec
spo&ivat ve dvou slovech: VICE DO-
MYSLET. Stdtem a jeho tdy po&ina-
je, pres obchodniky az po sedlaky.
Nas spotrebitele nevyjimaje.

Karel MERHAUT
Jan PLACHETKA
Ag. BioCIT

Kdo nemél moZnost sledovat v pod-
staté denni zpravodajstvi o BIO,
provozované po tfi mésice na webu

www.biopotraviny.info do konce
fijna, bude zpravodajstvi na tomto
webu nadale k nahlédnutiipouceni...






