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CESKY TRH S BIOPOTRAVINAMI 2005

Tato zprava sice na Bioakademii 2006 neodeznéla, ale svym zamérenim ji odpovida

V roce 2005 dosahl v Ceské republice maloobchodni obrat s biopotravinami 350 miliont ko-
run a oproti roku 2004 vzrostl o 30 procent. Kumulovany ruist obratu od roku 2002 dosahl 233
procent. Presto se biopotraviny podilely v roce 2005 na celkové spotiebé potravin jen 0,18 pro-
centy. Primérna spotieba na obyvatele a rok za biopotraviny je tedy v €R 35 K&. Ve srovnani
se zapadni Evropou je spotreba velmi nizka a dosahuje pfiblizné jen 3 az 4 % spotieby na oby-

vatele a rok v zemich evropské patnactky.
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Nejvice biopotravin (57 procent) nakoupi ceSti spotiebitelé v super a hy-
permarketech. Nasleduji prodej-

Graf: R’i’lst obratu s biopotravinami na | . /¢ vysivy a biopotravin se
ceském trhu 2002-2005 v mil. K& 37 procenty, jejich podil viak
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Stav ekologického zemédélstvi v CR

Poprvé od roku 1995 doglo v roce 2005 v Ceské republice k meziro&nimu po-
klesu vyméry ploch pldy v ekologickém zemédélstvi. Po razantnich nardstech
v letech 2000 az 2002 se za posledni tfi roky vyméra pidy v ekologickém ze-
médélstvi téméf nezménila, v roce 2005 se dokonce o 8 317 hektart sniZila.
Snizil se i celkovy pocet ekologickych zemédélel, z 836 v roce 2004 na 829
vloni. Podil ploch v EZ na celkové plose zemédé€lské pidy poklesl z 6,16 % na
konci roku 2004 na 5,98 % na konci roku 2005. Ve svétle tohoto vyvoje se zda
dosazeni 10 procent podilu pidy v ekologickém zemédélstvi na celkové zemé-
délské plose, cil vladou pfijatého Ak¢niho planu rozvoje ekologického zemé-
délstvi do roku 2010, jako nedosazitelny.

Hlavni produkéni komodity

Mezi hlavni produkéni komodity ¢eskych ekologickych zemédélel patif obi-
li, zejména Spalda, a pak pohanka, byliny a kofeni, dobytek, mléko s velkym
podilem koziho mléka a brambory. Cést obilnin a pfiblizn& 75 procent bylin je
exportovano, maso a mléko je konzumovano na domdacim trhu. Presto, Ze Ces-
ké ekofarmy produkuji pomérné hodné masa a mléka, nedostatecna zpracova-
telskd a logistickd kapacita a malé marketingové schopnosti zpisobuji, Ze znac¢-
nd ¢ast produkce bioproduktt se na trhu prodd jako konvencni.

Cesky trh s biopotravinami

Cesky trh s biopotravinami se velmi dynamicky rozviji. V roce 2005 obrat
vzrostl o 30 procent a dosdhl hodnoty 350 miliond korun. Hlavnim diivodem
rlstu je zvySend poptavka ze strany eskych spotiebiteld, prevazné vsak uspo-
kojovdna zvySenymi dovozy biopotravin ze zahrani¢i. DuleZitou uddlosti roku
2005 bylo otevieni dvou velkych specializovanych bioprodejen (Albio), které
vyrazné usnadnily nakup biopotravin v Praze — nejvétsim ceském trhu.

Na maloobchodnim trhu ovSem pretrvaval nedostatek nékterych zakladnich
komodit v bio kvalité, napiiklad vajec, nékterych druhti masa (predevsim dri-
beziho), ovoce, zeleniny, mléka a mlécnych vyrobki, zejména masla a syra.
Zlepsila se situace u Cerstvého peciva: kromé pekarny Albio, ktera zasobuje
vlastni prazské prodejny a nékteré prodejny v Brné, nabizely denné také su-
permarkety Carrefour a Interspar biopecivo své vlastni vyroby. Navic spolec-
nost Country Life v zafi 2005 oteviela bio pekdrnu a md ambice distribuovat
bio pegivo po celé Ceské republice.

Od vstupu do EU se vyrazné zvysil dovoz biopotravin. Ze zahranici se dova-
Zi predevsim zpracované biopotraviny, jako omacky, pomazanky, napoje, sla-

didla, oleje a tuky, ale také lusténiny, semena a ofechy. Od roku 2005 se zaca-
lo ze zahrani¢i dovdZet i Cerstvé zboZi, pfedevSim ovoce a zelenina (Petr
Weidenthaler — Lu(j:ni Udoli, Ekofarma Deblin a Country Life), ale také mléc-

Bauer CZ — Andechser, Billa — Ja!Naturlich).

Zahranicni bio vyrobci maji o ¢esky trh velky zdjem, na trh vSak vstupovali
i novi Cesti podnikatelé, byly uvadény nové bio vyrobky a dalsi supermarkety
zafazovaly biopotraviny do svého portfolia. Pocet biopotravin z dovozu se od
kvétna 2004 vice neZ ztrojndsobil, na konci roku 2005 bylo na trhu priblizné
2 000 produktii (1 200 zahrani¢nich). Vétsina dovozovych biopotravin pochazi
z Holandska, Némecka, Itdlie a Belgie.

Cesky trh s biopotravinami bude nadale rychle rist. VE&tSina dotdzanych firem
pusobicich na trhu ocekava rist obratu v roce 2006 primérné o 30 procent. Me-
zi hlavni faktory, které ovlivni dalii réist trhu s biopotravinami v CR v nasledu-
jicich tfech letech, patii zejména:

v Zvysend poptavka diky informacnim a vzdéldvacim kampanim

v Piijeti biopotravin ,,tvtirci ndzort“

v Rust stedni tfidy a disponibilnich pi{jma

v Zvysend nabidka biopotravin v obchodnich fetézcich

v Podpora marketingu a propagace ze strany zahrani¢nich dodavatelt

v VEtsi vybeér a lepsi dostupnost

né vyrobky (Josef Suba —

DESET NEJVETSICH FIREM NA TRHU S BIOPOTRAVINAMI
DLE OBRATU (ABECEDNE)

Typ
Vyroba peciva/maloobchod

Nazev firmy
Albio, s.r.o.
Bio-nebio s.r.o. Dovoz/vyroba/distribuce

Biopark s.r.o. Zpracovatel — hovézi maso

Carrefour Vyrobce — pecivo
Country Life s.r.o. Velkoobchod/import/zpracovani/maloobchod
Kozi farma Ratibofice Farma/vyroba — mlécné kozi vyrobky
Olma a.s

PRO-BIO s.r.o.
Slunecni brana s.r.o.

Jan Stérba — Ekofarma Deblin

Zpracovatel/vyrobce mléka a jogurt
Zpracovani/velkoobchod/import/maloobchod

Vyrobce — caje, kofeni
Farma/dovozce/distribuce ovoce, zelenina
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Kontrola
V Ceské republice plati legislativni nafizeni pro ekologické zem&dél-

stvi platné v Evropské unii. Kontrolu do roku 2005 a osvéd¢ovani pro-
vadély v Ceské republice Ministerstvem zem&d&lstvi povéfené organizace
ABCERT GmbH se sidlem v Brn¢ a Kontrola ekologického zemédelstvi, o.p.s.
se sidlem v Chrudimi.

Struktura trhu

V Ceské republice se ekologickym zem&d&lstvim a produkei na konci roku
2005 zabyvalo celkem 829 ekologickych farem. Producenti obilnin zdsobuji
mistni zpracovatele nebo zrni vyvézeji bud piimo nebo pfes mezindrodni distri-
buéni sité. Ovocndfi a zelindfi proddvaji vétsinu své produkce kone¢nym spo-
tfebitelim pfimo na farméch, na trziStich nebo dodévaji do bioprodejen. Maso
a mléko si z farem odebiraji zpracovatelé, nékteii zemédélci vsak ¢ast prodava-
ji pfimo z farmy. Byliny jsou nejcastéji dodavany zpracovateltim.

Domidci zpracovatelsky primysl je dlouhodobé slabym ¢lankem ¢eského trhu
s biopotravinami. M4 to fadu pficin: trh je pfili§ maly na to, aby naldkal velké,
konvencni zpracovatele (az na vyjimky jako je Olma ¢i Kostelecké uzeniny),
drobni zpracovatelé zase nemaji dostatek financi na potfebné investice, hygie-
nické normy jsou velice piisné a v podstaté eliminuji tradi¢ni zptsoby zpraco-
vini a vyroby produktii piimo na farmach. Usp&ing se rozviji jen zpracovéni
bylin a obilnin, ¢aste¢né hovéziho masa a na regionalni Grovni i mléka. V roce
2005 na Ceském trhu pusobilo celkem 125 vyrobcu biopotravin, fada z nich
s certifikovanymi recepturami, ale bez faktické vyroby. Ceiti zpracovatelé
bioproduktit doddvaji bud dal$im bio vyrobcim, piimo do supermarketi ¢i
bioprodejen, nebo vyuzivaji velkoobchody a distributory pro umisténi vyrobku
do maloobchodu.

V CR piisobi dva velkoobchodnici s biopotravinami a piiblizn& 7 distributo-
rd, nékteti z nich funguji jen regiondlné. Velkoobchodni spole¢nosti Country
Life s.r.o. a PRO-BIO obchodni spolecnost s r.o. také dovazeji, zpracovavaji
a bali importované biopotraviny. Obé firmy zasobuji jak specializované prodej-
ny biopotravin, tak i obchodni fetézce, coz je (na zapad€) neobvyklé. Country
Life, Petr Weidenthaler — Lu¢ni Udoli a Jan Stérba — Ekofarma Deblin nabizi
kompletni sortiment bio ovoce a zeleniny z domdci i zahrani¢ni produkce.

Mezi nejvétsi importéry patii firmy Country Life, PRO-BIO, Vitek Trade
s.r.0., Bio-nebio s.r.0., Vaclav Mervart — Sunfood a Matro s.r.o. Kazdy z nich
zajistuje vlastni distribuci po celé republice.

VSechny obchodni fetézce nabizeji biopotraviny. Supermarkety a hypermarke-

ty jsou nejvétsim distribu¢nim mistem pro maso (hovézi — Biopark a veprové-
Delvita/Biofarma Sasov) a mlécné vyrobky (Olma). Delvita, Tesco a Hyperno-
va nabizi omezeny sortiment ovoce a zeleniny (dodavad Ekofarma Deblin).
a bioprodejny. V CR je pfiblizné 150 prodejen nabizejicich biopotraviny a Sest
specializovanych bioprodejen (pét v Praze, jedna v Brn€). Prodejny zdravé vy-
Zivy a bioprodejny zajistuji znacnou Cast prodeji Cerstvého ovoce, zeleniny, pe-
Civa v kvalité bio, ale také suchych, balenych vyrobkd.

Novinky v dodavatelském Fetézci roku 2005

v Nové ceské biovyrobky na trhu: Sunka, trvanlivy saldm (Josef Sklenar -
Farma Sasov), syr Eidam (Polabské mlékarny), kvaseny fermentovany napoj
kombucha (Country Life a PRO-BIO obch. sp.), tofu (Veto, Vitall, Sunfood),
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smés na domdci pripravu chleba (Jizerské pekarny), rostlinné pomazanky (Si-
vo) a sypka zeleninovd smés koreni (Terezia Company).

v Objevuje se fada novych importér biopotravin ze zahranici, ¢asto dovéze-
jicich jen jednotlivé znacky nebo specidlni skupiny zbozi (makrobiotika, mléc-
né vyrobky, ovoce/zelenina, apod.).

v Nejvétsi cesky vyrobce biopotravin, PRO-BIO, obchodni spolecnost s r.o.,
se z role zpracovatele stale vice presouva do role dovozce a velkoobchodnika.

v Albio provozuje tii bioprodejny a stalo se béhem dvou let nejvétsim Ces-
kym maloobchodnikem s biopotravinami.

v Dalsi supermarkety rozsifuji svoji nabidku biopotravin: Interspar, Billa,
Kaufland. Obchodni fetézec Billa uvedl na trh privatni znacku (Ja!Naturlich),
pod kterou biopotraviny proddva v Rakousku.

v dm-drogerie markt uvedla na ¢esky trh exkluzivné ve vsech svych 110 pro-
dejnach se znacnou marketingovou podporou ucelenou bio fadu od svého ,,do-
maciho* némeckého dodavatele firmy Alnatura. Country Life otevira biope-
karnu s ambici zasobovat cely trh.

v Poprvé se na trhu objevuje Cerstvé bioovoce a zelenina z dovozu, véetné
exotického ovoce (Lucni Udoli, Ekofarma Deblin, Country Life).

Analyza cen biopotravin

Velkou ¢dst spotiebitelti odrazuje od ndkupu biopotravin predevsim jejich vy-
sokd cena. Srovndni cen biopotravin a konvencnich potravin Casto nardZi na
problém nalezeni produktd shodné ,kvality”. Srovnani ceny chemicky rafino-
vaného oleje s cenou za studena lisovaného oleje z nejkvalitnéjSich biosurovin
je sice mozné, ale o vlastni kvalité srovndvanych vyrobkl nic nevypovidd. Do
soucasnych vysokych cen biopotravin na ceském trhu se jen velmi malo promi-
td snaha obchodniki profitovat na rostouci poptdvce, mnohem vice je zpiisobe-
na vysokymi naklady na distribuci a baleni malych Sarzi. V1iv ma i zatim nizsi
stupen konkurence na ¢eském trhu.

Cenovy rozdil mezi biopotravinami a konven¢nimi potravinami je u riznych
produktd, v riznych regionech a v rizném case béhem roku velice odlisny. Ce-
novy rozdil je nutno také posuzovat z hlediska ceny konvencnich potravin, kte-
ré jsou nékdy ,.extrémné nizké“, jelikoz rada nakladl na jejich vyrobu je
externalizovdna a nepfimo ¢i pfimo dotovdna. Uvedené faktory se navzdjem
prolinaji a zpasobuyji tak, Ze biopotraviny jsou na ¢eském trhu drazsi o 40 % -
350 %. Ceny biopotravin budou v budoucnu vesmeés klesat diky vétsi produk-
ci, snizovani logistickych ndkladi a hlavné vyssi konkurenci na trhu. Také ob-
chodni fetézce se budou snazit tlacit na své dodavatele, aby sniZovali ceny.

Vy§3i cena se odrdzi v tom, jaké skupiny spotfebiteli biopotraviny v Ceské re-
publice zatim nakupuji. Jednd se predevsim o lidi, ktefi se snazi byt zodpovéd-
ni vuci sob€, svému zdravi a zdravi svych blizkych a ktefi uvazuji o vlivu své-
ho chovani na Zivotni prostfedi. Vyznamnou skupinu mezi konzumenty
biopotravin tvoii maminky s détmi, lidé s vySsimi pifjmy (vedouci pracovnici,
manaZzefi a podnikatelé), vysokoskolsti studenti a cizinci z vyspélych zemi.

Cesky trh s biopotravinami 2005: srovnani cen
biopotravin a konvenénich potravin

PRUMERNY ROZDIL V CENE BIO A KONVENCNI (v %)

Vejce 6ks M ..o 250 %
Jablka ....... ... ... oL 125 %
Brambory ........ .. ... 67,5%
Miéko (11, plnotucné) . .. ................. 125 %
SyrEidam ................ .. ... 220 %
Jogurt bily® .. ... 45 %
Hovézimaso ........................... 40 %
Sunka veprovd ... ........... . 115 %
Vepfové masokyta. ...................... 90 %
Chlébpsenicny ......................... 115 %
Téstoviny (Spagety) ...................... 90 %
Mouka pSeni¢nd hrubd ............... ... 590 %

Ovocny dZus . ......oovuiiii i 125 %

JableCny moSt ............ o 65 %
Caj ovocny porcovany .. ................ 42,5 %
Vino odriidové bilé ........... ... ... ... 80 %

Prizkum proveden v kvétnu 2006, srovnani cen biopotravin (bioprodejny)
a konvenc¢nich potravin (supermarkety).

Produktova analyza

Zpracované biopotraviny tvori nejvétsi kategorii a v roce 2005 se na celkovém

obratu podilely 40 procenty. Devadesat procent zpracovanych : :

biopotravin pochazi z dovozu, prevazné z Nizozemi, Itélie,
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: B Némecka, Francie a Velké Britdnie. Jedinou vyjimku tvoii tésto-

viny, které vyrabi nékolik domdcich firem: Country Life, PRO-

BIO a dv& daldi (Pepa t¥stoviny, Natural Kugirek). Ceské
biotéstoviny za dovozovymi ztrdceji pfedevsim v oblasti designu obald, jednot-
né komunikace na obalech a propagace. V kategorii chlazenych potravin uved-
ly na trh tfi firmy biotofu (Vitall, Veto, Milan Dvordk — Sunfood); kromé mléc-
nych a masnych vyrobki to jsou prvni chlazené ¢eské biovyrobky. Firma Sivo
s.r.0. také uvedla na trh bio verze tff ze svych oblibenych pomazanek (Sivo bio
svacinka). Breclavskd spole¢nost Racio s.r.o. doddvd na trh Sest druhl extrudo-
vanych chlebicki. Spole¢nost Terezia Company uvedla na trh susené zelenino-
vé kofenici smési v biokvalité (kofeni je proddvano pod znackou Vegi).

Biomléko a mlécné vyrobky v roce 2005 tvofily 20 procent ¢eského trhu.
Nejvétsim zpracovatelem je OLMA a.s., kterd nabizi v jednolitrové PET lahvi
bio mléka a Ctyfi druhy jogurtl v bio kvalité (BIO Via Natur, prodej pfevazné
pres fetézce). V Cervnu 2005 uvedl na cesky trh rakousky retézec Billa bio
mlécné vyrobky pod vlastni bioznackou (Ja!Naturlich), které dovazi z Rakous-
ka. Vyrobky si brzy ziskaly velkou popularitu mezi zdkazniky. Nékolik men-
Sich vyrobcti mléka funguje pfimo na ekofarmdch, které si prodeje zajistuji pre-
devsim lokdln€. Pomérmné dobie se rozviji produkce bio kozich mlé¢nych vy-
robku, prodej je zajisfovan bud pfimym marketingem nebo pies bioprodejny
(nejvetsi vyrobee je Farma Ratibofice rodiny
Dobrovolnych).

Biovejce byly k dostdni jen lokdln€, pfimo
z farmy. Farma Abatis dodava malé mnozstvi
do nékterych prazskych bioprodejen. (Pozn.
red.: dalsi posun nastal az v roce 2006 — far-
ma z Heroltic dodava balend biovejce.)

Maso a masné vyrobky tvori tieti nejvetsi
kategorii, zaujima necelou pétinu trhu. Kate-
gorii dominuje biohovézi, produkované na
velkych, podhorskych ekofarmach. Biohové-
zi se prodava témér vylucné v supermarketech. Veprové, jehnéci a skopové ma-
so bylo k dostdni vyjimecné, prevazné piimo z farmy. Josef Sklendr — Biofar-
ma Sasov ve spolupraci s Kosteleckymi uzeninami uvedli na trh prvni trvanli-
vé masné vyrobky — uherdk a Sunku. Bio ryby zatim nejsou k dispozici. Nejvét-
§i firmou v oblasti zpracovani masa je Biopark s.r.o., kterd zajistuje pordzku,
zpracovani a marketing biohovéziho masa z fady ekologickych farem na seve-
rozapadé republiky.

Kategorie napoju tvofila v roce 2005 pfiblizné 12 procent trhu. Segment
ovocnych ndpojl je zatim jen velmi mdlo rozvinut, pouze dvé Ceské firmy vy-
rabéji ovocné mosty (Zamecké sady Chramce a Tradice Bilych Karpat). Ostat-
ni ovocné a zeleninové napoje jsou dovazeny, prevazné z Némecka. Velmi po-
puldrni je segment obilnych ndpojl, hned za mlékem, masem a obilninami je-
den z nejvétsich segmentd na trhu. Cesky vyrobce viak zatim chybi, viechny
produkty na trhu jsou dovazeny. V CR funguji &tyfi vyrobei biovina, vichni na
Jizni Moravé, kde péstuji mistni, rezistentni odrtidy.

Obilniny se na celkovém obratu podilely v roce 2005 zhruba 5,5 procenty.
Nejvétsim zpracovatelem obilovin je firma PRO-BIO, obchodni spolecnost
s r.0., kterd vyrabi nebo si externé zajistuje vyrobu fady pekarskych vyrobkl
(suchary, ty¢inky), ¢isté mouky a smési z mouky (omelety, palacinky, livance,
vdolecky). Na trhu funguji dalsi dva mlyny, jejich produkce je vSak distribuo-
véana prevazné regionalné nebo je nabizena pod privatnimi znackami (napt. pod
Country Life). Jednou z nich je firma Natural Kucirek z Jihlavy, kterd vyrabi
biomouky, chlebové a palac¢inkové smési. Jizerské pekarny uvedly na trh bio
Smés na domédci piipravu chleba.

Pecivo zaujimalo 4 procenta trhu a jeho podil se zvétSuje, zejména diky pro-
dejam biopeciva pekdrny Albio a biopeciva znacky Natur Pur, které zacal v ro-
ce 2005 supermarket Interspar nabizet z vlastni dopékarny. Biopecivo Albio by-
lo vyhldSeno Ceskou biopotravinou roku 2005. Hypermarket Carrefour nabizi
Ctyfi druhy biochleba a housek pod vlastni znackou.

Ovoce a zelenina se na celkovém obratu podili jen 3,5 procenty, na rozdil od
vyspélych trhi, kde je tato kategorie zdaleka nejvétsi. Divodem je zejména ma-
la domadci produkce a donedavna nulovy dovoz ze zahranici a ¢aste¢nd sobé-
stacnost ze zahradek. Pravé v této oblasti doslo v priubéhu roku 2005 k nejvét-
§im zm&nam: hned tfi firmy (Petr Weidenthaler — Zahradnictvi Luéni Udoli Ve-
lehrad, Country Life a Jan Stérba — Ekofarma Deblin) zacaly na trh dovazet Cer-
stvé ovoce a zeleninu, prevazné od rakouskych distributorti a producentti. Nej-
V&S Ceské biozahradnictvi, Petr Weidenthaler — Zahradnictvi Lu¢ni Udoli Ve-
lehrad, produkuje okolo 60 druhti zeleniny vynikajici kvality a dodava ji do
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bioprodejen v Brné€ a Praze. Country Life produkuje biozeleninu a ovoce na své
farme, prevazné pro své vlastni restaurace a prodejny. Mezi regiondlni produ-
centy zeleniny patii pan Ale§ Hordk — Ekofarma Baucis a pan Josef Vymétal.
Bioovoce péstuje firma Heliavita s.r.o. (merurky, jablka, broskve a dalsi), Ing.
Bedfich Plisek (jablka, hrusky), Ing. Sev¢ik (peckoviny, jablka) a Zamecké sa-
dy Chramce (jablka, hrusky, peckoviny). Velka ¢ast Cerstvé produkce je proda-
na koneénym spotiebitelim bud piimo z farmy nebo na trznicich. Supermarke-
ty zatim nabizeji biozeleninu a ovoce jen v omezené mife, nejvétsim dodavate-
lem je Ekofarma Deblin.

Byliny, kofeni a ¢aje tvofi priblizné tfi procenta trhu. Nejvyznamnéjsi firmou
v této kategorii je Slunecni brdna s.r.o., pobocka rakouské firmy Sonenntor.
Vétsina domdci produkce je exportovéana, budto pres rakouskou matefskou fir-
mu, nebo piimo do Madarska, Polska, Slovenska a Estonska.

Podil jednotlivych produktovych kategorii

Kategorie Podil na trhu (%)
Zpracované biopotraviny ............. 40
Mléko a mlécéné vyrobky ............. 20
Maso a vyrobky zmasa . ............. 12
NApOje .. oo 12
Obilniny, snidanové smési ........... 5,5
PeCivo ... ... 4
Ovoceazelenina ................... 3,5
Byliny, Caje, kofeni . . ................. 3

Prodejni mista pro biopotraviny

Nejvétsi podil na prodejich biopotravin mély v roce 2005 v CR super a hy-
permarkety, 57 procent. Druhy nejvétsi podil maji prodejny zdravé vyzivy
a biopotravin, a to ve vyS§i 37 procent, jejich podil v poslednich tfech letech sou-
stavné roste, zejména diky prodejnam Albio. Asi Ctyfi procenta biopotravin se
proda pfimo na farmach ¢i trzistich a priblizné dvé procenta v drobnych prodej-
nach potravin.

Vsechny obchodni fetézce nabizeji biopotraviny — Tesco/Carrefour, Delvita,
Globus, Interspar, Billa, Hypernova a Albert, dokonce i Kaufland. Diskontni pro-
dejny Penny Market, Plus a Lidl biopotraviny zatim nenabizeji. Nabidka v fe-
tézcich je ovSem znaCn€ omezend a nepresahuje 150 polozek, vesmeés z kategorie
zpracovanych potravin, obilnin, ndpojii a ¢aji. Sekce s biopotravinami jsou malé,
nepropagované, nedostatecné oznacené.

Supermarkety jsou nejvétsim distributorem biohovéziho masa a mléka. Pou-
ze Delvita, Tesco a Hypernova nabizi omezenou nabidku cerstvé biozeleniny.

Biopotraviny jsou v fetézcich nabizeny zatim vétSinou pod znackami vyrob-
cli, ovSem zacinaji se objevovat prvni vlastni obchodni bioznacky. Prvni vlas-
tovkou je supermarket Billa, ktery zacal ve svych prodejnach nabizet deset bio
mléénych vyrobki vlastni znacky Ja!Naturlich. VSechny produkty jsou dovéze-
ny z Rakouska, kde je Billa nejvétsim maloobchodnikem s biopotravinami
a znacka ja!Naturlich nejznaméjsi znacka na trhu. V cervnu 2005 nasledovalo
uvedeni 85 bioproduktti znacky Alnatura do sit€ 110 prodejen spole¢nosti dm-
drogerie markt. Také Delvita nabizi biopotraviny vlastni znacky dovazené
z Belgie. Pro své biovyrobky pouziva znacku Delhaize. Podobny krok Ize oce-
kavat od spolecnosti Interspaar, ktera v Rakousku prodava biopotraviny pod
vlastni znackou NaturPur. Spolecnost Tesco hodld v roce 2006 zavést vlastni

bioznacku Tesco Organic. Tento

vyvoj jasné ukazuje, Ze Cesky
biotrh skytd obrovské piileZitos-
ti k rastu.

tem pro prodej biopotravin jsou
v Ceské republice specializova-
né prodejny biopotravin a pii-
rodnich produkti. V Cesku je
priblizné 150 prodejen tohoto
typu, vétSinou situovanych
v centrech vétSich mést. Biopro-

dejny byly v roce 2005 hlavnim
odbytiStém zejména pro balené
potraviny, semena/ofechy, cerst-
vou zeleninu a ovoce, pecivo
a mlécné vyrobky.

Mezi nejveétsi bioprodejny patfi
tfi prodejny spolecnosti Albio

a dvé prodejny : : :

spolecnosti
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Program Klubu farma¥u s cilem vyrabét biopotraviny

Klub farmara hospodaricich s ci-
lem vyrabét biopotraviny je pra-
covni kupinou PRO-BIO Svazu
ekologickych zemédélci. Zamér
a vysledky cinnosti skupiny pred-
nesla Jarmila Abrlova z farmy Pol-
lau, ktera hospodari v Palavskych
vrSich — vinice a bylinky — na 6.
Bioakademii v Lednici na Moravé.

Dtvodem vzniku klubu byly pro-
blémy se spleti vSech nafizeni, zako-
nu a jejich chybnych vykladd, které
mnohé farmare dostdvaly az na dno
sil, takZe vyrobu omezovali nebo s ni
dokonce skondili. Podpirné progra-
my zde sice byly, ale mali zpracova-
telé na né nemohli dosahnout, a tak
dochazelo ke stagnaci rozvoje zpra-
covani vlastnich surovin. Povazuje-
me toto za zasadni problém v rozvo-
ji venkova a udrZeni jeho stability.

Dalsim divodem bylo zjisténi, Ze
zvyseny odbyt biopotravin je kryty
prevazné zbozim z dovozu a v nepo-
sledni fadé nds nemize nechat klid-
nymi zjisténi, Ze se u nds zpracova-
vaji suroviny také z dovozu, které by
se mohly vypéstovat u nds. Hlasy,
které na to upozornovaly, nechtél ale
nikdo opravdu slyset.

Cilem prace klubu je motto: NE-
ZTRATIT ANI JEDNU EKOLO-
GICKOU FARMU

Chceme toho dosahnout:

1. Napravou Skod, rozdélenim
ukolu a kompetenci mezi statni
spravu, oborovy svaz, kontrolni
organizace, farmy a obchodniky.
Oslovit dalsi zpracovatele a rozdé-
lit je do pracovnich skupin:

a) oborovych podle komodit
produkce (MZe + kontrolni orga-
nizace + klub + PRO-BIO),

b) regionalnich — zmapovani pro-
dukce dle regionu,

¢) odbytova druzstva k jednani

s Fetézci,

d) kvalita potravin — spoluprace
na vytvoreni zpracovatelskych pri-
rucek.

2. Pripravit plany rozvoje farem
na dalSich 5-10 let, zhodnotit inves-
tice a praci, pomoci zajistit finance
i z jinych zdroju.

Zemé&délska pida v Ceské republi-
ce jiz neni matefskym linem nového
Zivota, neni to prostor pro plody pii-
rody, pro sklizenn a vysledky poctivé
lidské prace. Neni prostfedkem k vy-
tvareni novych pracovnich piileZitos-
ti na venkové, zdrojem penéz pro
opravu cest, statkl, budovani Skol
a kaplicek. Z vetsi casti jsou nase
pastviny a pole predmétem spekulaci,
snadného zisku, vydirani.

Sedldku, ktefi na ekologické pudé
hospodari s cilem vyrdbét biopotra-
viny je z celkového poctu témér 900
farem necelych 30! Dotacni tituly se

nestaly opérnym bodem lidi, ktefi
chtéji budovat nas venkov, ale zdro-
jem snadného zisku pro ty, ktefi
v ném ani neziji. I ekologicti zemé-
délci jsou rozpolceni na skupiny, po-
dle toho, jak reflektuji tuto situaci.

V prvni fadé je zde pocetnd skupina
takzvanych ekologickych farmard,
ktefi dokdzala situaci vyuzit ve svij
prospéch, spocitat si, Ze pouhé vlast-
nictvi ptidy znamena zisk. Tito lidé se
vysmivaji nasi snaze budovat venkov
jako prostor, kde nase zemé nachazi
kofeny pro Zivot na§ i naSich déti.
PrestoZe v oblastech jejich pisobnosti
v minulosti zili lidé, ktefi tento zamér
také napliovali.

Penize z dotaci tak neplni acel, pro
ktery byly vydany a nasi spoluobca-
né hledi na ekologické zemédélstvi
jako na ¢ernou diru, v které mizi mi-
liony spolecensky nezhodnocenych
penéz. V posledni dobé sice doSlo
k navyseni dotaci na specidlni plodi-
ny, ale vzhledem k vyméram je to
v celkovém objemu zanedbatelné.
Chybi dostupné avéry a podpory pro
ty, ktefi dokdzi zpracovat vlastni su-
rovinu. Chybi jednoduchd a Zivota-
schopnd koncepce MZe pro ekolo-
gické zemédelstvi.

Byli jsme to my, predevs§im mali
a stfedni zemédélci, ktefi ekologické
zemédélstvi v této zemi budovali,
a tak nehodldame ztistat na okraji déni,
ale budeme se podilet i na dalSim vy-
voji ekozemédélstvi. Rozjety vlak,
v kterém bohati bohatnou a chudi
chudnou, se tézko zastavuje. Presto
mame svd drobnd vitézstvi. Klub se
zasadnim zplsobem zasadil o loriské
feseni problémi v kontrolni organi-
zaci KEZ o. p.s., s pfispénim vrchni-
ho feditele Ing. FantySe z MZe se po-
darilo jmenovat treti Cesky kontrolni
subjekt BIOCONT.

Vyvolali jsme jednani s oddélenim
ekologie na MZe a vypracovali, ro-
zeslali na vSechny ekologické farmy
dotaznik cileny na producenty
biopotravin, ktera se setkal s velmi
pfiznivou odezvou, a jehoz vysledky
budou predlozeny k posouzeni pfi
ptipravé programu ekologického ze-
médélstvi. Déle s MZe pripravujeme
podklady k vyzkumu na rok 2009.

Spolupracujeme se spolkem EPOS
a vzdjemné si poskytujeme vysledky
nasich vyzkumi. Jejich prizkum
mlécnych farem ukazal, Ze poptdvka
po mlécnych biopotravinich na ces-
kém trhu pfesahuje o vice nez 8
% nabidku. Posledni ldhev ¢eského
biomostu se prodala v kvétnu, celou
zimu nebylo na trhu biohovézi maso.

Koordinujeme svoji ¢innost se
Svazem PRO-BIO a zaclenili jsme
se do tymu, ktery pripravuje narodni
program ekologického zemédglstvi,

ktery navazuje na Ak¢ni pldn rozvo-
je venkova. Usilujeme o to, aby se
zastupce Svazu PRO-BIO stal nejen
pozorovatelem, ale aktivnim ¢lenem
monitorovactho vyboru (Programu
rozvoje venkova), aby to byl nas clo-
vék. Penize do rozvoje venkova jsou
urceny k tomu, aby vyrovnaly nerov-
né podminky podnikani v odlehlych
oblastech, aby koruna investovand na
burze, do banky, do akcii ¢i vlastniho
podniku prinesla stejny zisk jako ko-
runa investovana do zemédélské vy-
roby. Aby zarudili farmdfam dstavni
pravo na ochranu svych investic, pra-
vo na vzdélani, odpocinek a kulturu.
Ucitel z Plzn€, zdravotni sestra
z Marseille ani elektrikar z LodZe ne-
plati své dané proto, aby jimi plnili
kapsy veksldku a spekulantt.

Do konce léta chceme pfipravit
pruzkum, ktery bude 1épe reflektovat
nas skutecny Zivot. Bude se primar-
né zabyvat problémy a kritickymi
body, které brzdi produkci biopotra-
vin u nds. Zpracujeme ekonomické
rozbory, které nezpochybnitelné vy-
Cisli skute¢né naklady na adrzbu
a obdé€lani pudy, jak na TTP, ta i na
orné pidé a specidlnich plodinach.
S témito vysledky sezndmime pfi-
slusné uredniky EU i vefejnost pro-

stfednictvim médii.

V dlouhodo-
béjsim meéfritku chceme zpracovat
vybrané regiony z hlediska podmi-
nek EZ, Prioritou je pro nds EAFRD
—ne méné neZ 14 miliard korun ur-
Cenych pro rozvoj venkova. Budeme
sledovat osud kazdé koruny a zadat
své predstavitele, aby nam podali
rozbor, kolik se za tyto penize na
venkové opravilo budov, zfidilo
Skolnich autobust, opravilo cest,
zbudovalo vyroben a zpracoven Cerst-
vych biopotravin, vytvofilo pracov-
nich mist. Tak jako my neseme deno-
denni zodpovédnost za svoji ¢innost,
budeme ji vyzadovat od vsech, kteri
se na tomto programu budou podilet.
Jenom nds, vazené damy a vazeni pa-
nové, prekvapuje, Ze tyto informace
nezajimaji organy statni spravy, vy-
zkumné Gstavy ani pruzkumy vefej-
ného minéni.

Jarmila ABRLOVA

CESKY TRH S BIOPOTRAVINAMI 2005

Country Life, vSechny situované do centra Prahy. Bioprodejny
v prubéhu poslednich dvou let vyrazné zvysily sviij podil na pro-
dejich biopotravin, zejména diky tiem nové otevienym prodejnam

Albio (Praha), Lumo Natur (Brno) a Bio market Vitek (Praha). Podil ziskavaji

na akor supermarketd, a to i pres rostouci prodeje v téchto velkokapacitnich

prodejnich jednotkach.

Novym fenoménem se sta-
vaji internetové bio obchody.
V Praze pusobi biopotravi-
ny.cz a rozmaryna.cz, které
nabizeji velmi Siroky sorti-
ment. Dva dal$i on-line ob-
chody ptisobi v oblasti Hrad-
ce Kralové (dobrykramek.cz)
a Brna (Biosfera.cz).

Pfimé prodeje z farem se
uplatiiuji zejména pro Cerstvé
ovoce a zeleninu, mléko a vy-
robky z néj a ¢astecné maso.
Primy prodej se také odehra-

vd na trznicich, pfi raznych slavnostech a jarmarcich, ale také formou postov-

niho baliku ¢i pfimého zavozu domd.

PODIL NA TRHU ODBYTOVEHO MISTA

Odbytové misto
Super a hyper markety

Mensi prodejny potravin ... ......

Zpravu zpracoval Mgr. Tom Vaclavik,

Green marketing

FOTO: Tim Koneény (prodejny Country Life)
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