
Poláci představili své ekozemě-
dělství (i zemědělství obecně)
podle vojvodství a každý stánek
poskytoval přehled o tom, co je
pro daný region typické. Polská
bioprodukce se netýká jen vyro-
bení surovin, ale následuje další
zpracování. Ve stáncích tak bylo
k vidění uzené maso, salámy, klo-
básy a paštiky, včetně výborných
škvarkových pomazánek ve hli-
něných hrncích. Mohli jsme však
ochutnat marmelády i ovocné
š�ávy, zavařené ovoce a okurky.
Nechyběly těstoviny, chléb a pe-
čivo. Sortiment doplily mléčné
výrobky. Jeden stánek byl věno-
ván dokonce jen veganskému
zboží – pečivo, tyčinky, keksy, vše
vyrobené bez vajíček, mléka a ži-
vočišného tuku. Poláci předvedli
také své národní kroje a řemesl-
nou dovednost – přímo na místě
vyřezávali ze dřeva.

Polsko je vedle Ma�arska a Čes-
ké republiky jednou ze zemí, kde
se ekozemědělství rychle vyvíjí.
Jenže, jak už výše zmíněné Pol-
sko, tak i Ma�arsko měly na
BioFachu důstojné zastoupení
a dostatek informačních materiá-
lů v rodné řeči, v němčině
a ngličtině i ruštině. Slovensko
a Česko chyběly. Ani zastoupení ma-
teriálů o českém ekologickém země-
dělství ve stánku německé společ-
nosti FIBL (Forschungsinstitut für
biologischen Landbau) nebylo

příliš hojné, i když byly cizojazyč-
né – ze „svého“ PRO-BIO Svaz
ekologických zemědělců nestačí
vše uhradit.

České vlaštovky

V minulém čísle BIO vyjádřila
Ing. Vladimíra Červená, z propa-
gačního oddělení PRO-BIO Sva-
zu EZ, politování nad neúčastí
českých ekozemědělců na BioFa-
chu 2006, přesto na výstaviště
v devíti halách při účasti 2028 vy-
stavovatelů zalétla samostatně
jediná česká vlaštovka s produk-
tem v kvalitě bio. Břeclavská fir-
ma RACIO dodává (by� s obtíže-
mi) na český trh již šest druhů bio
extrudovaných chlebíčků – z rý-
že, z „domácí“ špaldy a amarantu.
Na BioFachu byli již počtvrté.

Další českou firmou zde byla
Sluneční brána Čejkovice, i když
zde jen jako součást své druhé
části – rakouské Sonnentor, na-
bízející, jak známo především by-
linné čaje, koření i kávu. Úspěch
stánku byl ale nezanedbatelný.
U pultu bylo stále plno, i když
ochutnávka čajů při našem chvil-
kovém zastavení právě nebyla,
vystačili si se sušenkami, medový-
mi medvídky a novinkami pro
děti. Největší zájem byl zřejmě
o rady a uzavírání kontraktů.
Ing. Tomáš Mitáček ze Sluneční
brány nezapřel svou regionální
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BioFach 2006 SE ZASKVĚL
POLSKO – země roku – se mělo čím pohlubit

PPookkrraaččoovváánníí  nnaa  vveeddlleejjššíí  ssttrraanněě ��

Rzeczpospolita Polska – tedy Polsko – byla na letošním BioFachu zemí roku a Poláci se měli
skutečně čím pochlubit, stejně jako vloni, kdy nás polské ekozmědělství zaujalo velkou výstavní plo-
chou a pěkným uspořádáním výstavy. Koneckonců 38 milionů obyvatel v 16 vojvodstvích by mělo
být znát i v ekoprodukci. Od roku 1991, kdy v Polsku bylo certifikováno 49 ekofarem, to bylo v roce
2005 již 7022 subjektů s širokým sortimentem bioprodukce

a předpokládá se další růst produkce. Produkce, kterou bychom dovedli vy-
robit i v České republice. Ovšem polští ekosedláci se zřejmě těší významnější
podpoře státu než čeští. Výměra půdy v ekozemědělství se z 83 000 ha
(konec roku 2004) prudce zvýšila na 167 500 ha, do konce roku 2006 to bude
již ke 200 000 hektarů. Od roku 2001 jsou podniky kontrolovány ze zákona. 

Ing. Jiří Urban při jednání ve stánku FIBL Stánek RACIO Ing. Tomáš Mitáček – Sluneční brána/Sonnentor

... a další krajové speciality

Poláci nabídli také speciality pro vegany...



příslušnost k jižní Moravě a ve stánku oblékl pra-
covní halenu kyjovského kroje. Návštěvníky jistě
oslovily čaje především svými romantickými názvy
v souladu s namíchanými směsmi bylin – Hilde-
gardin dech, Templářští rytíři, Dobrá nálada, Mi-
lostný čaj nebo Vídeňské pokušení...

Kromě ochutnávkového zastavení v hale s víny
jsme se zastavili v hale, kde byly soustředěny kosme-
tické firmy s přírodní certifikovanou kosmetikou
letos jako samostatná součást veletrhu. Zahraniční
kosmetické firmy mají v České republice již bohaté
zastoupení, vedené českými prodejci. K nejznáměj-
ším značkám dr. Hauschka, Weleda a Logona při-

byla na český trh kosmetika lavera, certifikovaná
značkou BDIH. Firmu k velkému úspěchu na trhu
přivedli majitelé firmy Klara Ahlers a Thomas
Haase. Lavera je v něměckých prodejnách zdravé
výživy (nebo bioprodejnách) druhou nejprodá-
vanější značkou čisté přírodní kosmetiky.

Na trh dodávají velmi oblíbené sprchové gely, jak
nám sdělili čeští zástupci firmy manželé Lusíkovi,
kteří dobře uvedli značku na český trh. Firma dbá
na široký sortiment kosmetiky, od denně užívaných
hygienických prostředků po dekorativní a pěstební
kosmetiku. Nabízejí i kosmetiku pro citlivou ple�
a s léčivými účinky, též bez jakýchkoliv vůní, také
kosmetiku pro vegany. Pamatují na muže a pro ně
mají kompletní řadu kosmetiky. Vůně používají
bu� ve stejných kombinacích přírodních esencí
pro zavedené řady nebo občas udělají výjimku a na-
bídnou změnu v kratší řadě. Firma obratně využívá
například speciální nabídky kosmetiky například
před Vánocemi, nabízejí také zkušební balíček
za přístupnou cenu aj. Pro léto je připravena kos-

metika s ochrannými faktory proti slunečnímu zá-
ření a byl vyvinut i první balzám na rty s ochranným
faktorem (15). Kosmetika se značkou LAVERÉ je
určena pro náročné spotřebitelky. Firma dbá i na
ekologické obaly. Možná zde dřímá ještě jeden ná-
pad v záloze – přidat do řady i klasické mýdlo, sa-
mozřejmě přírodní.

Veletrh biopotravin v Norimberku byl skutečně
veletrhem, od loňského roku přibylo vystavovatelů
i výstavních ploch. Také samotné haly se promně-
nily, když byly ve většině z nich položeny zelené ko-
berce. Sjednotily se typy stánků pro vystavovatele
z dalekých zemí, kteří nemohou přivést vlastní kon-
strukce. Ty ale jsou vždy příjemným zpestřením
jednotné výbavy haly –  jako například dřevěný do-
mek s uzeninami z Tyrol. Dřevěné byly také kon-
strukce stánků polské expozice, což skutečně od-
povídalo zaměření výstavy.

Všem účastníkům zájezdu na BioFach, členům
svazu PRO-BIO, bylo skutečně líto, že zde čeští pro-
ducenti i zemědělci chyběli. Prodejci záviděli širo-
ký sortiment a přemýšleli, proč se na našem trhu
nenajdou zpracovatelé, kteří by suroviny zpracova-
li vedle konvenční podoby také v kvalitě bio. Po-
ptávka je zatím slabá, protože naráží na překážky,
že zboží není dost, kdyby ho bylo dost, jistě by se na-
šli stálí spotřebitelé. Přemýšleli, jak takovou výstavu
finančně zajistit a nemuset se spoléhat na státní po-
moc – snad jen vyhlášení sbírky. Potom by se orga-
nizátor, který by dal vše dohromady už našel. Dou-
fáme, že alespoň malou záplatou bude letošní pod-
pora pražské výstavy Biostyl a brněnské Salimy (ze
strany SZIF). Ovšem, po tom, kdy vidíte bohatství
světového trhu s biopotravinami v Norimberku, vám
i zdařilá domácí výstava s příchutéí bio připadá jen
jako kupka sena na velikánském nesečeném poli.

Miroslava VOHRALÍKOVÁ 
Foto. autorka a Vl. ČERVENÁ
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BioFach 2006...

Manželé Lusíkovi, čeští zástupci firmy lavera

Vpravo Klara Ahlers radí zákaznicím s výběrem vhodné značky

Na veletrhu měla přírodní kosmetika svoji výstavní halu

Bolívijské ekologické růže

Ma�arsko mělo také velké zastoupení

Kontrolní organizace ABCERT

U Sluneční brány byl stále nával

Masné biovýrobky na BioFachu nechy-
běly stejně jako oblečení z biobavlny
(vlevo dole)




