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Mistni potraviny versus globalizace

Koncem unora jsme v Rose privitali hosta z Anglie, Tima Crabtree z organizace
West Dorset Food and Land Trust. Tim nas seznamil se svym projektem na podpo-
ru mistniho trhu potravin. Tento projekt je ve Velké Britanii velice Uspésny. Pro ty,
ktefi se nemohli prednasek zucastnit, prinasim kratky prepis Timovy prezentace.

V soucasné dobé jsou trhy potravin éim dat tim vice
priimyslovéjsi a globalizovanéjsi. Nabidka potravin v su-
permarketech je stale pestrejSi a zaroven jejich ceny
jsou stale niz8i a nizsi. MliZzeme byt ale timto stavem
spokojeni? Spolecnost plati pfili§ vysokou cenu za to,
jakym smérem se vyroba potravin

jen primi vyrobci (farméfi), ale i zpracovatelé a vyrobci
potravin, kuchafi i prodejci. Druhou skupinou jsou pak
konzumneti a ti, ktefi mistni konzumaci mohou vyznam-
né podporovat - tedy mistni komunitni skupiny a spol-
ky, neziskové organizace, mistni samospravy a zdravot-

ubird. Stavajici trh potravin totiz ne-
uspokojuje naSe skutecné potreby.

* Prlimyslovy vyroba i zpracovani
potravin ma za nasledek nardst do-
pravnich vzdalenosti a s tim vSechny
negativni dlisledky z dopravy.

* Potraviny jsou zpracovavany zp(-
sobem, ktery sice zaruci jejich dlou-
hou trvanlivost, nehledi vSak na moz-
na zdravotni rizika z riiznych aditiv,
ochucovadel a pod. To podporuije roz-
voj civilizaénich chorob (obezitu, sr-
decni choroby, cukrovku).

* Industrializace zemédélstvi vede
k zaniku malych farem a nardstu ne-
zaméstnanosti na venkoveé. | v Cisté
zemédélskych oblastech jen velice
malé procento obyvatelstva pracuje
na produkci, i zpracovani a vyrobé
potravin.

* Ztraceji se tradicni vazby mésta na venkov, méstské
déti uz mnohdy ani netusi, jak a kde vznikaji zakladni potra-
viny. Ani my vétSinou nevime, odkud vlastné pochazi to,
co jime.

* Kultura supermarket(i a nabidky polotovarli vede
k ochuzeni mistnich tradi¢nich jidelnickd.

* Nabidka hotovych jidel a fast food deformuje nase
stravovaci navyky, méné jime s rodinou i prateli.

Tim vidi feSeni v podpofe a rozvijeni mistnich potravi-
novych trhii (systémti), spojujicich pfimo mistni produ-
centy s mistnimi konzumenty. Mistni potravinovy trh ma
totiZ pozitivni vliv na mistni ekonomiku, protoze penize
utracené za potraviny ziistavaji ,doma“ a netecou do ji-
nych, ¢asto vzdalenych oblasti.

Podle priizkumii v oblasti West Dorsetu, kde Tim pra-
cuje, dnes utrati obyvatelé v supermarketech za potravi-
ny ,jenom“ 48 % pfijmu, v celé Anglii je to v priméru
kolem 85 %. Rozvinuty mistni potravinovy trh nabizi ta-
ké Fadu novych pracovnich mist pfi mistnim zpracovani
mistnich produktli. Jedna mala farma na okraji Britpor-
tu, zaméstnavajici kolem sedmi zaméstnancti, po rozsi-
feni produkce o zpracovani potravin béhem kratké doby
zvySila pocet pracovnich mist na vice nez 30.

Znalost piivodu potravin stimuluje u konzument( za-
jem o kvalitu potravin a u producentd zase snahu po
uspokojeni zajmu konzumentti. V oblasti, kde Tim piiso-
bi paradoxné klesl podil produkovanych BIO potravin,
ve skuteénosti vSak kvalita potravin v priiméru vyrazné
stoupla. Dochazi k ¢etnéj$im socialnim kontakttim oby-
vatel mésta a venkova, je CastéjSi prodej ze dvora a na
trzich. Producenti nabizeji potraviny takové kvality, ja-
kou konzumenti poZaduji. Mistni potravinovy trh ma ta-
ké pozitivni vliv na Zivotni prostiedi. Malé farmy hospo-
dafi vétSinou Setrnéji v0ici pfirodé, tak z(istava zachova-
na diverzita krajiny (popfipadé se rozviji), snizuji se radi-
kalné prepravni vzdalenosti potravin a tim i negativni d(i-
sledky dopravy na zivotni prostredi.

V Timové projektu figuruji dvé hlavni cilové skupiny.
Jednou z nich jsou producenti potravin, které tvofi ne-

ni organizace. Na strané producentil je zdsadnim vytva-
feni a podpora mistni kapacity v oblastech:

* fixniho kapitalu (budovat centra na zpracovani po-
travin, sklady, distribuéni centra),

* finanéniho kapitalu (zprostfedkovavat mistni pjcky
a dotace Zadateldim),

* lidského kapitalu (zprostredkovat specifické znalosti
a dovednosti, vzdélavaci kurzy),

* socialniho kapitalu (zprostfedkovat a iniciovat sdru-
Zovani producentd, vytvareni druZstvev). Na strané kon-
zumentl je tfeba stimulovat zdjem o mistni produkty
a potraviny cestou:

— vzdélavani (ndvrat dovednosti, receptury, zdravi
avyziva...),
— specifickych akci (festival jidla, mistni trhy)

— podporou hrdosti na mistni dédictvi (tradicni re-
ceptury, mistni produkty).

Bé&hem osmi let se v Bridportu podafilo udélat mnoho
pro propojeni mistnich producentl a konzumentt. Zce-
la béZné jsou dnes farmarské trhy (pfed sedmi lety jen
dva v oblasti, dnes nékolik desitek). Pravidelné je vyda-
van adresar mistnich producentd, kazdy rok v obdobi
podzimnich Skolnich prazdnin je poradan ,tyden jidla“
(mistni speciality, osvéta, soutéze, vareni...).

Vznikl u€ebni obor — kuchaf mistnich specialit, pro
farmare jsou poradany vzdélavaci kurzy o hygiené vyro-
by a prodeje potravin, o dotacich apod., v rekonstruova-
né opusténé tovarné bylo vybudovano centrum pro
zpracovani a distribuci mistnich potravin. Zde napf.
vznikla kuchyri (kolem 40 m? — vSe dle norem), kterd
funguje také jako podnikatelsky inkubator. ZaCinajic
podnikatelé, ktefi zatim nemaji dostatek kapitdlu na
vlastni zafizeni, si mohou kuchyr na ¢ast dne prona-
jmout a zde pfipravit jidlo, které pak ve své provozovné
prodavaji. Po zbytek ¢asu slouzi kuchyi k vyuce Skol
a kurztim. Napfiklad déti z mistni Skoly se zde tieba uci
péct vlastni chléb. V centru najdeme také sklad na ovo-

ce a zeleninu, které se distribuuji do mistni Skoly i za-
silkovym prodejem zajemclim z okoli. Zde je také moz-
no vyrobit si most z vlastnich jablek. V budové sidli ta-
ké nékolik mistnich neziskovych organizaci podporuji-
cich mistni trh s potravinami. Vydavaji mistni receptare,
pracuiji se Skolami, kde vedle mistnich potravin a ovoce
nabizi program ,Vlypéstuj, uvar a snéz“, také vybudova-
ni vlastni zeleninové zahrady pro poteby Skoly.

V/ Anglii nejsou obvyklé Skolni jidelny. Vedle jiz zavede-

ného a velice UspéSného programu ovoce do Skol (kte-
ré kazdé rano pro déti kraji kolem dvaceti rodi¢t dobro-
volnikl)) chystd Tim rozjet distribuci teplych zelenino-
vych polévek z produkce mistnich farmari jako alterna-
tivu obvyklych sendviéli, ¢asto dovaze-
nych pro déti jako hotové fast food az
Londyna (asi 200 km). Podpora lokalnich
potravinovych trhii nemé ani v Anglii ta-
kovou véhu, jakou by si zasluhovala. Je
totiz v rozporu s volnym svétovym trhem,
ktery je vyhodny zejména pro velké pro-
dejni fetézce. Lokalni potravinové trhy je
mozné podporovat z hlediska socialniho
— prinaSeji totiz vyznamny narlst pracov-
nich mist v misté. Z hlediska Zivotniho
prostredi je zase vyznamné Setrnéjsi hos-
podareni zachovavajici diverzitu krajin-
nych prvkii i biodiverzitu. Podpora lokal-
nich potravinovych trhil je tak dobrym
pfikladem socidlniho podnikani, které
pFinaSi troji zisk — eticky, ekonomicky
i socialni.
V ramci workshopu, ktery nasledoval bez-
prostfedné po Timové prednasce v Ceskych Budéjovi-
cich jsme se pokusili definovat hlavni prekazky, které
v soucasnosti u nas brani rozvoji mistniho trhu potravin.
Tato mala analyza by mohla byt vychodiskem pro na-
startovani podobného procesu vytvareni mistniho trhu
potravin, jako v Bridportu.

Prekazky na strané konzumenta

Nevi, Ze Setrné zemédélstvi prispiva krajiné, nezajiméa ho
to, nema divéru v ,opravdovost“ BIO, nazajima se o kva-
litu potravin, neznd mozné zdravotni dopady, neda pred-
nost mistnim potravinam (mala narodni hrdost), podiéha
snadno vlivu reklamy supermarketti, chce ,také" nakupo-
vat ve mésté, nema dostatek pozitivnich pfikladd, je Setfi-
vy (ale presto BIO nejvice nakupuiji studenti, seniofi a ma-
minky na matef'ské dovolené). Pozitivem ale i pfekézkou
mozného rozvoje mistnich trhil s potravinami je do jisté
miry pretrvavajici samozasobitelstvi v ramci SirSich rodin.

Prekazky na strané producenta

Nevi, jak se bude vyvijet cena pldy, nevyzna se ve
spleti mozZnych dotaci a hygienickych predpisi, malo-
kdo mu dokaze kvalifikované poradit, proto je az pfili§
vysoka predbézna opatrnost, restaurace nemohou brat
produkty pfimo od malych producentd, jednotlivé ,far-
my*“ malo komunikuji a spolupracuiji (dilem se vnimaji
jako konkurence nebo na to nemaji ¢as a neumi efektiv-
né komunikovat), ma averzi k druzstevnictvi (historicky
podloZenou), velci hospodafi, ktefi pfevazuji, nebudou
mit zajem o mistni odbyt (pFili§ maly trh), nizkym cendm
v supermarketech se obtizné konkuruje (navic s malou
nabidkou), farmy jsou pfili§ specializované a chybi lo-
kalni odbytova centra, chybi
kapital pro budovani ma-
lych zpracovatelskych pro-
voz(i, nejsou nebo jsou ma-
lo znamé mékEi normy pro
malovyrobce.
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