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BIOPOTRAVINY V ROCE 2004
fakta bez cisel

Chtél bych volné navazat na pozitivni ¢lanek Renaty Osla-
dilové o biopotravinach, a to z pohledu nas domacich
biopéstitel(i a konzumentt biopotravin.

Situace na trhu s bioprodukty pfi
pohledu do nabidky velkoobcho-
du a do nabidky maloobchodl je
radostna. Site sortimentu a kvalita
roste, a to hlavné diky dovozu z ji-
nych zemi. Velkou radost a obdiv
mam pfi pohledu na bioprodukt
domaciho zpracovatele a jesté
vétsi, kdyz je to zpracovano z jeho
vlastni produkce. Biomosty, biou-
herak, biosyry, biomléko...

VéFim, ze to neni jen z pohledu
ekonomického, ale Ze péstitelé
a zpracovatelé chtéji lidem dat to
nejlepsi nejen ze své prace, ale
i ze sebe sama.

POPLASNA
ZPRAVAZ!

Potravinové kilometry

Malo z nas se ale zabyva otaz-
kou, odkud mnohé bioprodukty
pochazeji a kolik kilometrd muse-
ly bioprodukty zdolat, nez pfisly na
nas stil. Nemam tim az tak na
mysli rlzné biosladkosti, i jiné
tzv. ,zdravé® biopozZivatiny. Ty se
nastésti u nas zatim ve velkém
nezadaly vyrabét, tak af se dova-
Zeji, kdyz je chce nékdo kupovat.
Co mne a mnohé biopéstitele
a konzumenty trapi, je, ze se
k nam dovazeji napf. biopohanka,
bioseminka dyné olejné, jahly,
hrach... Pro¢? Protoze toto vse

nasi biozemédélci péstuji, ale ne-
ni z diivodu levného dotovaného
dovozu na jejich produkci odbyt.

ProtoZze nemaji odbyt, tak tyto
plodiny vyfazuji z osevniho postu-
pu a nebo se je snazi vyvézt na
zapad, kde je nakupni cena vyssi,
a proto se tam jejich produkce
mlze uchytit. Ne, Ze bychom ne-
chtéli podpofit biozemédélce v Ci-
né, ktefi urcité na rdzich ustliano
nemaji a jsou vdécni pfi své situa-
ci za kazdy peniz z prodeje své
produkce, ale také musime vidét
onu neekologi¢nost dovozu a likvi-
daci domécich biozemédélcu.

Konzumenti, je to na vas

Kazda vlada, a to i nase, ma
vzdy plna Usta podpory a nadéje
v ekologické zemédélstvi. Kazdy

moudry ale vi, Ze pomoci si musi-
me sami. Snaha vS8ech ekologic-
kych zemédélc bude ale marna,
pokud nebude poptavka konzu-
mentld po domaci bioprodukci.
Tézko se da oCekavat, Zze by ob-
chodnici zménili své smysleni.
Byznys je byznys i v bio. | u ob-
chodnikl z velkoobchodu Country
Life je rozhodujici cena (coz mne
mrzi, protoze pro ekologické ze-
médélstvi toho Country Life déla
mnoho, ale tohle by se mohlo do-
tahnout do lepsiho konce ve
smyslu Fair Trade pro nase bioze-
meédélce, i prestoze konkurence
na trhu s bioprodukty je tvrda
a neuprosna). Mozna, ze ¢asem
diky vychové a poptavce nas kon-
zument( po domaci produkci pfi-
budou i drazsi domaci biopro-
dukty, které jsou jesté stéle levnéj-
Si nez ze ,zapadu“. Pak to zavisi

Polkradovand ma skt 8 )y

BioFach 2005 — nejvétsi prehlidka biopotravin

na svété jen par kilometrd od Ceskych hranic

Také v letoSnim roce se v némeckém Norimberku, jen par desitek kilometri od ¢es-

kych hranic, sejdou od 24. do 27. unora vSichni, ktefi maji co do ¢inéni s obchodem

Minuly rok byl pro zemédélce trochu optimistic-
ky dobrou trodou a prislibem unijnich dotaci, a ta-
ké ekologové byli potéSeni udélenim Nobelovy ce-
ny za mir konzské ekologické aktivistce Wangari
Maathaiové. Aktivistka stoji od roku 1977 v Cele
Hnuti zeleného pasu, které vysadilo napfi¢ Afrikou
na 30 miliond strom{ ve snaze zabranit klimatic-
kym zménam, znama je také ¢innost hnuti na pod-
poru a obnovu pivodnich deStnych pralesti). Samy
konec roku 2004 a zacatek letoSniho vSak pfinesl
jen zpravy katastrofalni. Nejprve to byla vina tsuna-
mi, kterd v jihovychodni Asii zahubila velmi rychle
na Ctvrt miliardy tamnich obyvatel a turistd. DalSi
burcujici zprava nasledovala v lednu:

Globalni klimatické zmény dostanou do deseti let
nezvratnou katastrofalni dynamiku, pokud politici
a hospodarskeé kruhy nepfistoupi na zdsadni zmény
chovani civilizace. Konstatuje to zprava mezinarod-
niho tymu odbornik(, kterou publikoval jako prvni
britsky list The Independent. Vzhledem k dosavad-
nimu tempu priristku emisi oxidu uhli¢itého v at-
mosfére zbyva jiz jen sotva deset let, nez koncent-
race tohoto plynu braniciho ochlazovani Zemé do-
séhne kritické hranice.

Poté se rozbéhnou podle vSeho jiz nekontrolova-
telné procesy s vysoce nic¢ivymi nasledky pro pfiro-
du a lidskou civilizaci: vysuSeni a zanik amazon-
skych pralesi, tani ledovct v Gronsku a Antarktidé
¢i zména cirkulace morskych proudd. To by mélo
katastrofické dopady, protoZe Clovék jako biologic-
ky druh nebude schopen se v tak kratké dobé pfi-
zpiisobit novym velmi tvrdym podminkam. A tyto
zmény (globalni chlad, ultrafialové zareni, rozpad
zemédélstvi), pokud jim nebudou Celit viady vSech
zemi svou ekologickou politikou, se dotknou snad
kazdého obyvatele Zemé. Zatim nas to vSak neboli
tak, jako tfeba na pobrezi Thajska, po niCivé viné
tsunami.

Poliradovdnt na sirs B imps

s biopotravinami. Na nejvétsi svétovy veletrh biopotravin BioFach se kazdoro¢né
sjizdi vice nez 30 000 navstévnika a 2 000 vystavovatelil. BioFach jiz v lonském ro-
ce potvrdil, ze ekologické zemédélstvi (EZ) a vyroba biopotravin vystoupilo z fad ,,al-
ternativ* a stalo se hlavnim proudem, se kterym musi vSichni pocitat.

Mezi hlavni témata letoSniho ro¢niku budou nepo-
chybné patfit: nebezpedi genetického inZenyrstvi,
potencial trh{i stfedni a vychodni Evropy, jak blizké
jsou si hnuti EZ, Fair Trade a Slow Food, dileZitost
EZ v zachovani biodiverzity nebo etické a socialni
aspekty principti ekologického zemédglstvi.

Leto$ni ,Zemi roku“ je Brazilie, ktera navstévni-
kiim chysta plejadu exotickych chuti, viini a poci-
ti. Neni nahodou, Ze Brazilii se dostalo tohoto pri-
vilegia — ma totiz druhy nejvyssi pocet ekologic-
kych farem na svété, 19 000 (800 000 hektart),
z nichZ vice nez 70 % jsou farmy rodinné.

Ani biovino jiz neni doménou jen nékolika odvaz-
nych vinari. Bio vina maji dnes mezi gurmany vyni-
kajici zvuk a v soutéZich maji vzdy nad konvenénimi
navrch. Ekologickému vinarstvi se dnes ve svété vé-
nuji tisice farem, v Evropé obhospodafuji nejvice
v Italii (44 000 ha), Francii (13 000 ha), Spanéisku,
Recku a Némecku. Letos poprvé v samostatné hale
se na BioFachu predstavi 250 biovinafli z celého
svéta.

Soucasti veletrhu je jiZ tradiéné také celd jedna ha-
la vénovana pfirodni kosmetice a vyrobkiim pro
osobni hygienu. Stale vice zakaznik(i se pfiklani
k pfirodnim produktim a na trhu s kosmetikou je to
velice znat. Nékteré firmy hlasi mezirocni narlisty
prodejtl o desitky procent, a pokud tento trend bude
pokracovat, pfirodni kosmetika brzy ukroji z kon-
venéniho trhu v Némecku 5 %, coZ predstavuje 550
miliond EUR ro¢né. Kosmetika a parfémy vyrobené
z pfirodnich latek bez chemickych aditiv si ziskavaji
srdce mnoha zakazniki, zejména Zen a maminek.
Vzdyt konvencni kosmetika asto obsahuje laciny,
denaturovany alkohol, ktery miize poskozovat plet

a navic vyrobci mohou v EU pfidavat do svych ,vy-
tvori“ na 2 500 syntetickych latek, aniz by je muse-
li deklarovat na etiketg.

Svétovy trh s biopotravinami stéle roste. Velikost
celkového svétového obratu s biopotravinami v ro-
ce 2004 se odhaduje na 25 miliard EUR. Evropsky
trh s obratem 11 miliard EUR je druhym nejvétSim
trhem za USA. NejvétSim evropskym trhem je Ng-
mecko s obratem 3,1 miliardy EUR, po ném nasle-
duje Velka Britanie, Italie a Francie. Rlst se nevyhy-
ba ani Dalnému vychodu: v Japonsku se v roce
2003 prodalo_biopotravin za 400 milionii EUR, coz
je tolik co ve Svédsku, Dansku nebo Rakousku.

Soucasti veletrhu je i kongres, jenZ nabizi vice
nez 100 seminarli, workshopli a setkani. Jeho
hlavni udalosti bude nepochybné symposium ,Jak
miZe byt globalizace férova a bio“, na némz mimo
jinych vystoupi nositelka Alternativni Nobelovy ce-
ny Dr. Vandana Shiva a némecka ministryné Re-
nate Kiinast (stieda, 24. 2., 14 hod.). Soucasti kon-
gresu bude i seminaf Obchod Vychod-Zapad, na
kterém bude prezentovéana situace na Ceském trhu
s biopotravinami, (Etvriek, 25. tinora, 14 hodin).

Na letoSnim BioFachu se predstavi i ¢esti bio vy-
robci, poprvé na spoleéném narodnim stanku, jez
podpofilo Ministerstvo zemédélstvi. Veletrh by si
vSak nemél nechat ujit nikdo, kdo se pohyhuje na
domacim potravinarském trhu. Biopotraviny jsou
stale vice vyhledavany i Ceskymi spotfebiteli
a ten, kdo je bude mit v nabidce i vyrobnim pro-
gramu, miiZe brzy ziskat diileZity naskok pied kon-
kurenci. A Ze se konkurence ze zapadu na cesky
trh chysta, je naprosto jasné. i i
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